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Efekty kształcenia  

Dział programowy  
Uczeń:  

 
 

Podstawy reklamy  
 
 
 
 
 

Kryteria weryfikacji 

 
Uczeń: 

 
 
 
 
 
 

 
Wymagania programowe  
 
 

 
Uczeń potrafi:  

 
 
 

 
I. Marketing 

i konsument  

 
 
 
6) określa rolę reklamy w 

działaniach biznesowych i 

marketingowych  
 
 
 
 
 
8) określa znaczenie branży 

reklamowej w gospodarce  

 
 
1) określa zadania reklamy w biznesie  

i marketingu  
2) określa cele biznesowe i 

marketingowe działań reklamowych  
3) analizuje potencjalne efekty biznesowe  

i marketingowe działań reklamowych 
 
 
1) opisuje udział reklamy 

w budowaniu wyników 

makroekonomicznych  
2) wskazuje funkcje reklamy w kreowaniu 

popytu na towary i usługi  

 
 
 wyjaśnić podstawowe pojęcia: 

potrzeba konsumencka, konsument

 rozróżnić potrzeby człowieka
 opisać proces podejmowania 

decyzji o zakupie
 wymienić rodzaje decyzji konsumentów
 wyjaśnić podstawowe pojęcia: 

rynek, mechanizm rynkowy, popyt, 
podaż, konkurencja

 wymienić elementy rynku
 wyjaśnić istotę rynku
 wyjaśnić podstawowe pojęcia: 

marketing, marketing mix, produkt, 
cena, dystrybucja, promocja, 4P, 5P, 
7P, 4C

 wyjaśnić ideę marketingu mix
 wymienić koncepcje modelu 

funkcjonowania marketingu
 wyjaśnić pojęcia: otoczenie 

rynkowe, analiza SWOT
 sporządzić analizę słabych i 

mocnych stron, szans i zagrożeń dla 
przedsiębiorstwa



 wyjaśnić pojęcia: 
segmentacja 
rynku, 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
II. Produkty  
i usługi reklamowe  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

III. Struktury 
organizacyjne 
w reklamie 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
2) charakteryzuje 
usługi reklamowe  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
5) charakteryzuje struktury 
organizacyjne specyficzne 
dla agencji reklamowej 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

1) podaje przykłady usług reklamowych, w 
tym stworzenie strategii reklamowej, 
opracowanie koncepcji kreatywnej, zakup 
powierzchni reklamowej, napisanie tekstu do 
ulotki, stworzenie projektu graficznego 

 

2) wymienia cechy charakterystyczne 
wybranej usługi reklamowej  
 
 
 
 
 
 

 
1) wymienia działy w agencji reklamowej w 
tym obsługi klienta, strategii, kreacji, produkcji  
2) opisuje zadania realizowane w 
poszczególnych działach w agencji reklamowej 

 
segment rynku  

 wymienić rodzaje segmentów rynku
 wymienić i scharakteryzować 

kryteria segmentacji rynku

 wyjaśnić koncepcję rynku docelowego
 wymienić metody oceny 

atrakcyjności segmentów rynku
 wybrać rynek docelowy na podstawie 

segmentacji rynku
 wyjaśnić pojęcia: różnicowanie, 

pozycjonowanie, mapa percepcji
 wymienić sposoby różnicowania i 

pozycjonowania produktów na rynku







 podać przykłady usług reklamowych
(np. stworzenie strategii reklamowej, 
opracowanie koncepcji kreatywnej, 
zakup powierzchni reklamowej, 
napisanie tekstu
do ulotki, stworzenie 
projektu graficznego

 wymienić cechy charakterystyczne 
wybranej usługi reklamowej

 definiować: produkt reklamowy, usługę 
reklamową, materiał reklamowy, 
medium reklamy, środek reklamy, 
nośnik reklamy

 rozróżnić produkt od usługi reklamowej
 wymienić przykłady produktów 

reklamowych
 wymienić rodzaje firm reklamowych, 

w tym: agencja reklamowa, agencja 
interaktywna, agencja mediowa, dom 
produkcyjny,

 opisać zakres działalności firm 
reklamowych

 wymienić działy agencji 
reklamowej: obsługi klienta, 
strategii, kreacji, produkcji 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
IV. Reklama jako 

narzędzie marketingu  

 
 
 

 
9) charakteryzuje instytucje 

branży reklamowej  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4) charakteryzuje rodzaje 

podmiotów gospodarczych 

zajmujących się reklamą 

 
 

 
 
 

 

 

1) posługuje się 
podstawowymi pojęciami 
z zakresu reklamy  

 

 
7) określa funkcję 
reklamy w kontekście 
polityczno-społecznym 

 
 
 
 

 
1) wymienia organizacje branżowe, np.  
Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej 

SAR, Związek Stowarzyszeń Rada Reklamy, 

Rada Mediów, International Advertising 

Association  
2)i dentyfikuje główne obszary działania 

organizacji branżowych, takich jak: 

Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej  
SAR, Związek Stowarzyszeń, Rada 
Reklamy, Rada Etyki Mediów, International  
Advertising Association  
3)podaje przykłady najważniejszych 
konkursów branżowych: Cannes Lions, 
KTR– konkurs kreatywności, EFFIE (Effie 
Awards) –konkurs efektywności  
 

 
1) wymienia rodzaje podmiotów 
gospodarczych zajmujących się reklamą: 
agencja reklamowa, agencja interaktywna, 
agencja mediowa i dom produkcyjny 

 

2) opisuje zakres działalności podmiotów 

gospodarczych zajmujących się reklamą  
 
1) wyjaśnia podstawowe pojęcia z zakresu 
reklamy: branding, marka, copy, slogan, banner, 
billboard, layout, logo, GRP(Gross Rating 
Point), CTR (click through rate), ATL (Above 
The Line), BTL (Below The Line) B2B (business 
to business) B2C (business- to-consumer) 
 
 
 
 
 

 
1) rozróżnia reklamę od propagandy, 

 
 opisać zadania realizowane w 

poszczególnych działach agencji 
reklamowej, 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 rozróżniać organizacje branżowe, np. 

Stowarzyszenie Komunikacji 

Marketingowej SAR, Związek 

Stowarzyszeń Rada Reklamy, Rada 

Mediów, International Advertising

Association. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 wyjaśnić podstawowe pojęcia 
z zakresu reklamy

 wymienić i charakteryzować funkcje 
reklamy

 wymienić cele reklamy
 wymienić rodzaje reklamy wg 

różnych kryteriów
 charakteryzować wybrane 

rodzaje reklamy



propagacji, informacji i dzieła sztuki  
 rozróżnić reklamę od propagandy,  

informacji, propagacji i dzieła sztuki 
 

Ze względu na specyfikę kształcenia zawodowego i koniecznością opanowania przez ucznia efektów kształcenia wynikających z podstawy 

programowej kształcenia w zawodzie TECHNIK REKLAMY nauczyciel opracowuje sprawdziany z poszczególnych działów programowych. 

Zagadnienia w nich zawarte, dają możliwość uzyskania przez ucznia każdej oceny zgodnie z kryteriami zamieszczonymi w Statucie Szkół: 

 

stopień celujący- 100 
 

stopień bardzo dobry- 90-99 
 

stopień dobry- 75-89 
 

stopień dostateczny- 50-74 
 

stopień dopuszczający- 35-49 
 

stopień niedostateczny- 0-34 

 

Wymagania edukacyjne obowiązują od roku szkolnego 2023/24. 


